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Arbeit geht es um die Analyse der Sportartikelindustrie. Der Begriff der Sportartikelindustrie wird definiert, das 
Untersuchungssample wird abgegrenzt und es wird genauer auf den Sportartikelmarkt eingegangen.Die Abgrenzung 
des Sports aus wirtschaftlichen Gesichtspunkten ist seit jeher mit gewissen Ungenauigkeiten verbunden, wobei der 
Grund dafuuml;r in der Verflochtenheit des Sports mit dem Alltagsleben liegt. Die Verwendung von 
Sportausruuml;stung oder sportliches Geschehen sind mittlerweile fixer Bestandteil unseres Alltagslebens und diese 
Tatsache macht die Trennung von Sport und Nichtsport zum Teil recht schwierig. Ein wesentlicher Teil der 
Sportartikel erhauml;lt seine besondere Bedeutung erst durch die Zugrundelegung des Sportbegriffs sowie durch 
verschiedene Zusatzartikel und wauml;re, fuuml;r sich betrachtet, eigentlich nicht oder nur sehr eingeschrauml;nkt 
verwendbar.Bei der Verteilung der sportbezogenen Umsauml;tze haben die Sportartikel mit Abstand den 
grouml;szlig;ten Anteil. Dabei gibt es jedoch eine Vielzahl von verschiedenen Definitionen und Abgrenzungen zum 
Begriff des Sportartikels. Laut Fruuml;hwirth fallen unter den Begriff der Sportausruuml;stung (=Sportartikel) 
gemauml;szlig; der von ihm angewandten Systematik Turngerauml;te, Sportgerauml;te, Sportbekleidung, Sportschuhe 
und Zubehouml;r. Fuuml;r die Untersuchung der Sportartikelindustrie grenzt er jedoch den Begriff des Sportartikels 
auf die Bereiche einfache Sportgerauml;te (Ski, Tennisrackets, Windsurfbretter), Skischuhe und Zubehouml;r ein. 
Sportartikel kouml;nnen entsprechend ihrer Funktion als Produktarten definiert werden, welche einen Beitrag zur 
Erfuuml;llung der Wesensmerkmale des Sportbegriffs liefern und zur Sportausuuml;bung dienen. Sportartikel bilden 
in diesem Sinne den Produktmarkt einer gesamten Branche, der Sportartikelindustrie. In anderen Publikationen wird 
der Begriff des Sportartikels als Ausruuml;stung fuuml;r Fischen, Golf, Gymnastik, Gewichtheben, Bowling, Billard, 
Skifahren, Tauchen, Surfen, Skaten, Tennis, Racquetball, Fuszlig;ball und Hockey definiert.


