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Irka Schneider : Verbraucherschutz in Finnland und Deutschland (German Edition) before purchasing itin
order to gage whether or not it would be worth my time, and al praised Verbraucherschutz in Finnland und
Deutschland (German Edition):

Studienarbeit aus dem Jahr 2003 im Fachbereich BWL - Recht, Note: 1,0, Leuphana Universitauml;t Luuml;neburg
(Fachbereich Wirtschaftspsychologie), Sprache: Deutsch, Abstract: In Deutschland unterliegt die Gestaltung der
Kommunikationspolitik verschiedenen rechtlichen Regelungen. Die zentrale Vorschrift fuuml;r die Gestaltung des
Werbestils und der Werbebotschaft stellt das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) dar. Auch in Finnland
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gibt es verschiedene Regel ungen gegen den unlauteren Wettbewerb. bdgquo; Sowohl das Gesetz uuml;ber unlauteres
Verhalten im Geschauml;ftsverkehr vom 22.12.1978 als auch das V erbraucherschutzgesetz vom 20.01.1978 enthalten
[hier] Vorschriften gegen den unlauteren Wettbewerb [...]ldquo; .Der Schutz der bestehenden Wirtschaftsordnung und
der Erhalt eines funktionsfauml;higen Wetthewerbs, sind die K ernaufgabe des deutschen UWG. bdquo;Die
Rechtsprechung und auch uuml;berwiegend die L ehre geht heute davon aus, dass das UWG-Recht den lauteren
Wettbewerb sowohl im Interesse der uuml;brigen Mitbewerber als auch im Interesse der uuml;brigen Marktteilnehmer
und der Allgemeinheit schuuml;tzt.Idquo; Mit Hilfe des UWG soll ein fairer Kommunikationswettbewerb
gewauml;hrleistet werden. bdquo;Als wettbewerbsrechtlich unbedenklich wird in diesem Zusammenhang eine
Bewerbung des Marktangebotes gesehen, wenn die eigenen Leistungen zugrunde gelegt we rden. Wird dagegen nicht
die Leistung, sondern ein sonstiger Umstand in den Vordergrund der Werbung und des Wettbewerbs geruuml;ckt,
entstehen wettbewerbsrechtliche Probleme. Werden bei spiel sweise uuml;bertriebene V ersprechungen gemacht oder es
wird mit nicht sachbezogenen Argumenten geworben, liegt die Gefahr nahe, dass der Verbraucher uuml;ber das
Angebot getauml;uscht wird und sich sein Kaufentschluss nicht rational aufgrund der spezifischen
Produkteigenschaften bildet, sondern durch andere Faktoren bestimmt ist.ldquo;



